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Resumo: Em periodos eleitorais a televisdo exerce papel fundamental no processo da
competi¢do eleitoral, ja que é responsavel por aproximar a figura dos candidatos aos eleitores.
Para tanto, o horario gratuito de propaganda eleitoral (HGPE) ocupa um papel central nesse
cenario, pois direciona a propaganda eleitoral a grande maioria dos eleitores brasileiros
através da midia televisiva. Em 2010, Dilma Rousseff passava por seu primeiro pleito
eleitoral e para alcangar o eleitor, que tinha poucas informacoes sobre ela, fez uso dessa
ferramenta eficaz e de alto impacto. O presente trabalho busca discutir a intensidade e a
influéncia que o ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva (Lula) teve na corrida eleitoral da
entdo candidata Dilma Rousseff, nas elei¢es gerais de 2010. A analise foi feita por meio do
HGPE que compreendeu o primeiro turno das elei¢des, e do uso da ampla literatura de
propaganda politica eleitoral. O entfo presidente Lula foi um ator essencial nesses programas,
ele ocupou o papel de patrono eleitoral da candidata. O HGPE de Dilma também trouxe um
forte elemento de convencimento buscando associa-la a Lula e ao sucesso do seu governo. Ela
era a candidata da situag@o que deixava um governo extremamente bem avaliado, portanto sua
estratégia era “o mundo atual esta bom e ficara ainda melhor”, e para realizar esse processo de
persuasdo a campanha da candidata abordou issues que tinham mais tendéncia de convencer o
eleitor de que seu governo garantiria estabilidade em relagcdo ao governo que estava no poder.
Os resultados mostraram que Lula esteve presente por meio de video e voz (quando
apresentados juntos) em 70% dos programas e ocupou um total de 5,49% do tempo total de
programa. A andlise feita permitiu a elabora¢do de graficos para melhor visualizagdo dos
resultados os quais possibilitaram compreender que Lula foi muito atuante, e por isso
essencial para a formacdo da agenda de campanha de Dilma nas elei¢des de 2010.

Palavras-chave: Ciéncia Politica; Comunicac¢do Politica; HGPE; Campanha Eleitoral;
Eleigdes.

Introducao

A televisdo é o principal veiculo de midia do Brasil, pois ela esta presente em
97,2% (PNAD, 2013) dos domicilios brasileiros e concentra alto volume dos investimentos
publicitarios (AZEVEDO, 2006). Em periodos eleitorais ela exerce papel fundamental no
processo da competi¢do eleitoral, pois € responsavel por aproximar a figura dos candidatos
aos eleitores. Para tanto, o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) ocupa um papel

central nesse cenario, ja que direciona a propaganda eleitoral a grande maioria dos eleitores
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brasileiros através da televisdo, e os desperta para a “hora da politica” (VEIGA, 2002).

Em 2010, Dilma Rousseff, candidata a presidéncia pelo Partido dos Trabalhadores
(PT), passava por seu primeiro pleito eleitoral; e para alcangar o eleitorado, que tinha poucas
informagdes sobre ela, usou a televisdo como principal fonte de informagéo. Na campanha, o
presidente Luiz Inacio Lula da Silva (Lula) esteve presente em grande parte dos programas
apresentados pela candidata. Essa analise objetivou contabilizar o tempo que Lula esteve
presente no HGPE de Dilma por meio de video e dudio, e partir dessas informagdes discutir o

seu impacto eleitoral.

O periodo abordado do HGPE compreendeu o primeiro turno das elei¢es de 2010,
no qual foram apresentados 40 programas de 10 minutos e 40 segundos cada, sendo que

muitos deles foram repetidos por completo, ou parcialmente, em horarios ou dias diferentes.

As mensagens de campanha no HGPE

A candidata Dilma chamava a atengdo por algumas singularidades. Ela nunca havia
disputado um pleito, ao contrario do seu mais forte concorrente, José Serra do Partido da Social
Democracia Brasileira (PSDB), que ja havia passado por diversas candidaturas. Porém ela se
apresentava por um partido forte e competitivo eleitoralmente, e foi a primeira mulher eleita a
presidente do Brasil. Assim “... coube a sua equipe comecar a constru¢do de uma imagem ‘do
zero’ e, posteriormente, associar sua imagem a um governo estavel, no qual pertenceu
exercendo cargos técnico-administrativos.” (ALVES, 2012, p3).

A campanha da candidata abordou issues que tinham mais tendéncia de convencer
o eleitor de que seu governo garantiria estabilidade em relagdo as forcas politicas que estavam
no poder, pois segundo pesquisa do IBOPE de setembro 2010, 77% da populac¢do avaliava o
governo do momento como 6timo ou bom. “Em resumo, a estratégia comunicativa vendia um
mundo presente bom cuja permanéncia no futuro dependia da continuidade do
governo”(AZEVEDO, 2011, p.17). Portanto, o alvo de sua campanha era descrever o mundo
atual como positivo, e transmitir aos eleitores que se 0 mundo atual estd bom, a tendéncia ¢

que fique ainda melhor (FIGUEIREDO, 1998); para assim persuadi-lo a votar em Dilma.

Desta forma, a equipe de campanha buscou dar énfase as qualidades pessoais da
candidata, associar valores positivos, e apresentar realizacdes passadas; o que € caracterizado
como uma estratégia de mensagens de campanha segundo o instrumento de pesquisa de

Albuquerque (ALBUQUERQUE, 1999). Porém, os trés tipos de mensagens utilizadas traziam
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referéncias ao governo Lula, ou ao proprio presidente.

Ao enfatizar as qualidades de Dilma, Lula aparecia em video apresentando-a para o
publico como uma pessoa de confianga, e que € capaz de cumprir atividades que lhe sdo
designadas, mais especificamente, como uma pessoa de sua confianga pessoal. Isso aconteceu
principalmente nos primeiros programas do HGPE, pois a candidata, ainda era desconhecida e

precisava de uma apresentagdo inicial para o conhecimento dos eleitores.

-Programa 17/08/2010, noite:

(7°59°°— 8°26”) Lula: “-Tem pessoas a quem a gente confia um trabalho e elas fazem tudo
certo. Estes sdo os bons. E hd pessoas a quem a gente dd uma missdo e elas superam. Estes
sdo os especiais. Dilma é assim. Ela foi a grande responsdvel pelas maiores conquistas desse
governo. Por isso, lancei sua candidatura. Por isso, estou com ela e pego: vote na Dilma. Ela

€ a pessoa mais preparada para ser presidente do Brasil.”.

Além de qualidades pessoais ha diversos momentos em que Lula, junto com o
narrador do programa, conta a histdria profissional de Dilma, para com isso tentar mostrar ao
eleitor que, apesar de nunca ter passado por nenhum pleito eleitoral, a candidata € competente

e tem bagagem profissional suficiente para poder assumir o cargo que esta em disputa.

-Programa 17/08/2013, noite:

(6°41” — 7°11”) Narrador: “-Dilma a primeira mulher a ser ministra de Minas e Energia
presidente do Conselho de Administrag¢do da Petrobrds e ministra-chefe da Casa Civil. Lula
deu rumo ao Brasil. Dilma coordenou todo o ministério e programas como o PAC o Minha
Casa, Minha Vida e o Luz para Todos. Lula estd encerrando o mandato como o melhor
presidente da nossa historia. Inovou, rompeu barreiras, mudou o pais. Ndo por acaso, quer

passar a faixa a primeira mulher presidente do Brasil”.

(7°23” — 7°40”) Lula: “-Além de uma excelente equipe tive também uma chefe de equipe
maravilhosa: a Dilma. Ela foi a parceira de todos os momentos. Aqui mesmo nesta sala

ficamos muitissimas vezes até bem tarde da noite buscando solugdes para o Brasil”.

\

Se tratando da associacdo da candidata a valores positivos foi elaborada uma
perspectiva voltada principalmente a referéncias ao género da candidata, tendo o valor da
mulher como eixo central em alguns programas. Também relevante foi a liga¢do de Dilma a
valores familiares que apareceram logo no primeiro programa; além de destaques a sua
formacdo académica. A conexdo com a imagem de Lula também foi bastante explorada pelo

seu apelo emocional.




-Programa 07/09 noite e 09/09 tarde:
(1°2” — 1°’11”) Narrador: “-As mulheres ajudaram a mudar o Brasil. Com Dilma o Brasil
vai seguir mudando. E sendo, cada vez mais a nossa amada Patria Mde.”

- Programa 30/09 tarde e noite:

(8°6” — 8°34”) Lula: “-Vocé que acredita em mim e acha bom o meu governo, ndo tenha
duvida, vote na Dilma. Igual a mim, a Dilma gosta dos pobres, respeita a vida, a paz, a
liberdade e as religioes. Votar na Dilma é votar em mim com a certeza de um governo ainda
melhor. Hoje o Brasil esta em outro patamar. O governo trabalha com velocidade e com

Dilma nada vai parar. Ela é a certeza do Brasil seguir mudando”.

O ultimo trecho fez parte dos dois tltimos programas transmitidos antes da elei¢ao
que viria a acontecer apds dois dias (03 de outubro de 2010). Esse programa foi um dos que
Lula esteve mais presente, 93 segundos, pois ele precisava transmitir confianga para o eleitor
que estava as vésperas da eleicdo, de que ele continuaria acompanhando a trajetéria politica
de Dilma.

A ultima mensagem de campanha, apresentar realizagdes passadas, precisou ser
muito bem trabalhada pelos marqueteiros da campanha, pois Dilma havia ocupado cargos
publicos com pouca visibilidade dos eleitores, e nunca tinha sido testada numa eleigdo.
Assim, a estratégia de comunicagfo foi tragar toda a trajetoria politica de Dilma pelos cargos
mais relevantes que ela ocupou para mostrar ao espectador quais foram suas realizagoes € o
que elas causaram na vida dos brasileiros. Mais uma vez Lula foi essencial para transmitir

essa estratégia aos eleitores:

- Programa 21/08 tarde e noite:

(8°22”- 8°41”) Lula: “-De uma coisa, vocés podem ficar certo: quando a Dilma estabelece
uma meta ela alcanga. Eu tive a prova disso inumeras vezes nos ultimos anos quando ela

coordenou o ministério e os maiores programas do governo como o Luz para

Todos e PAC e o Minha Casa Minha Vida ”.

As realizacOes citadas por Lula no HGPE foram trabalhos que tiveram impacto
direto na sociedade, ou seja, possibilitaram que o eleitor associasse os programas que lhes

beneficiaram diretamente com a figura de Dilma.

Os clipes musicais no HGPE

Outra fonte de entretenimento importante nos programas eleitorais sdo os clipes
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politicos, eles articulam imagens em torno de fundos musicais formando os jingles

(ALBUQUERUQE, 1999), e com isso buscam chamar mais a aten¢do do espectador, para que
futuramente eles se lembrem das melodias e das letras e associem com imagens positivas do
candidato. Eles sdo exibidos diversas vezes nos programas para que a fixagdo na memoria do

candidato seja maior.

No HGPE de Dilma, foram circuladas diversas musicas criadas pela equipe de
campanha, além do hino nacional. Nessas, foram abordados temas como a forca da mulher,
qualidades do povo brasileiro. Porém a maioria delas trabalhou a continuidade de governos, a

heranca deixada por Lula e a necessidade de continuidade de governos.

Musica 01 — “Deixo em Tuas Maos o Meu Povo”
“Deixo em tuas mdos o meu povo

E tudo o que mais amei

Mas so deixo porque sei

Que vais continuar o que fiz

E meu pais sera melhor

E 0 meu povo mais feliz

Do jeito que sonhei e sempre quis”.

Musica 03 — “MEU BRASIL QUERIDO”

“Meu Brasil novo O
Brasil do povo Que o
Lula comegou

Vai seguir com a Dilma
Com a nossa for¢a

FE o nosso amor.”

Os jingles também sdo utilizados para facilitar o eleitor de lembrar-se do nimero do
candidato que deve ser digitado na urna eletronica no dia da elei¢do, porém é importante notar
que no programa eleitoral de Dilma o numero 13 (nimero da candidata e do PT) foi pouco
vinculado. Ndo houve nenhum jingle que objetivava fazer com que o eleitor lembrasse-se do
nimero da candidata. “Confirmando a tese de que o HGPE € o espaco de apresentacdo dos
candidatos, pois o garantidor do futuro € ele e ndo € o partido, houve menos mengdo aos
partidos do que o esperado” (PARACHEN, 2012).



Do tempo de Lula no HGPE

Partindo para uma analise quantitativa, foi calculado o tempo que Lula esteve presente
no HGPE de Dilma em forma de video e voz (quando apresentados juntos). A contagem foi
feita em sua totalidade, ou seja, os momentos que ndo eram mais inéditos (ha diversos
programas repetidos) também foram contabilizados. Esse resultado € relevante para auxiliar
na avaliacdo da influéncia de Lula na campanha eleitoral de Dilma, pois aborda o quanto Lula

exp0ds sua imagem de lider carismdtico para auxiliar Dilma na sua eleig@o.

Tempo Total Tempo de Lula no ar
Minutos 416 22.86
Segundos 24960 1372
% 100 5,49

Fonte: Tabela elaborada pelo autor

Grafico 1
Tempo de Lula no HGPE de Dilma
(12 turno)
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Fonte: Tabela elaborada pelo autor
! Apesar de ser muito abundante e com grande impacto visual, ficou excluido o tempo em que o presidente
apareceu apenas por meio de imagens.

E interessante notar que, de acordo com Grafico 1, houve uma queda da média de
tempo em que Lula esteve no ar, essa teve inicio no programa de nimero 10 (28/08) e fim no
programa 25 (14/09). Porém houve uma quebra marcada pelos programas 20 e 21, os quais
eram comemorativos a 07 de setembro (independéncia do Brasil) e Lula acabou aparecendo
até mais do que a propria candidata. Depois do dia da independéncia a queda na média de
tempo se sucedeu por mais quatro programas. O motivo mais plausivel para essa interrup¢ao
no destaque de Lula sdo as criticas que foram voltadas a candidata de que ela fazia o papel de

“marionete” do entdo presidente (TAVARES, 2002, p. 321), e era incapaz de promover sua
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campanha sozinha.

Conclusoes

Diante dos dados expostos ficou claro que Lula esteve muito presente no HGPE da
candidata Dilma, participando de quase todos os programas exibidos; isso foi essencial para a
formacdo da agenda de campanha de Dilma que, entre outros assuntos, buscou abordar “os
nimeros positivos da economia, que em 2010 apresenta forte crescimento; os programas
sociais e a reducdo da desigualdade e a forte mobilidade social que ascendeu quase trinta
milhdes de pessoas para a classe média” (AZEVEDO, 2011, p. 17) levando o eleitor a votar
retrospectivamente pela economia bem sucedida do governo Lula, segundo modelo

economicista da teoria racional do voto. Portanto, o papel e a presenca de Lula como
patrono eleitoral de Dilma foi absolutamente estratégico e significante para a vitdria nas

urnas em 2010.
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