A CONSTRUCAO DE IDENTIDADES REGIONAIS NA COPA LIBERTADORES

Diogo Corréa Meyer '°
diogo.corread92 @yahoo.com.br
Financiamento: PIBIC/CNPq

Resumo: Busca-se com esta pesquisa compreender o fendmeno da formagdo de identidades
regionais e o surgimento de visdes sobre o Outro através do futebol. Para isso, o foco serdo
alguns confrontos entre brasileiros e argentinos e, num contexto interno, gaichos e
paulistanos na Copa Libertadores da América, principal torneio interclubes da América
Latina. As equipes que participam desta competi¢do auxiliam na constituicdo imaginada de
identidades e comunidades e levam consigo uma representacdo, ora nacional (de um todo),
ora regional (de uma parte). Os jornais exercem um papel essencial na produgio e reproducao
das imagens do Eu e do Outro, reforcando a identidade interna através das narrativas dos
jogos. O elemento central analisado serd a importdncia do futebol e dos meios de
comunicacdo impressos que fardo a cobertura deste esporte na construcido de identidades
regionais tomando como base um torneio internacional de clubes.
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Introducao

O objetivo desta pesquisa foi demonstrar um panorama histérico de como os jornais
paulistanos e porto-alegrenses montaram uma visdo de alteridade a partir de imagens,
depoimentos, cronicas e noticias presentes nestes meios de comunica¢do. Foram utilizados
nesta pesquisa quatro jornais periodicos, a saber: Folha de Sdo Paulo e Estado de Sdo Paulo,
em Sdo Paulo; e Correio do Povo e Zero Hora, em Porto Alegre'’. A escolha de tais jornais
foi baseada no levantamento feito pela ANJ — Associacdo Nacional de Jornais — dos meios de
comunicacdo impressos nacionais de maior circulagdo paga por ano. Esta pesquisa €
promovida anualmente pelo Instituto Verificador de Circulagio (IVC) desde 2002'%. Ao
observar estes dados, nota-se que os jornais sdo aqueles de maior circulagdo paga em seus
respectivos Estados — com a excecdo do Correio do Povo, que apresentou um declinio no
inicio da década em comparacdo ao seu maior concorrente regional, deixando de ser o jornal
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com maior circulagdo no Estado . Tomando como principio esta constru¢do do “Outro”

'® Graduando em Ciéncias Sociais na Universidade Federal de Sdo Paulo e bolsista PIBIC/CNPq.

11796A41ém da utilizaco do jornal Ultima Hora em 1963, pelo fato do jornal Zero Hora ter surgido somente em
18 As tabelas com podem ser visualizadas neste link: http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/jornais-no-
brasil/maiores-jornais-do-brasil

3 importante ressaltar que, segundo o levantamento, os dois jornais com maior circulacdo no Rio Grande do
Sul sdo, atualmente, Zero Hora e Didrio Gaiicho. A escolha pelo Correio do Povo ¢ justificada por este ser de
uma editora jornalistica (no levantamento, Empresa Jornalistica Caldas Jinior, atualmente pertencente a Rede
Record) diferente das outras duas, que sio da mesma companhia (no levantamento, Zero Hora Editora
Jornalistica S/A, atualmente pertencente ao Grupo RBS, filial da Rede Globo). Além disso, a queda do Correio
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através da interpretacdo dos textos apresentados, foi possivel observar também a criagdo de

L. )

uma imagem do proprio “N&s” através da andlise comparativa entre os jornais do Rio Grande
do Sul e de Sao Paulo.

Quando iniciado este projeto, utilizamos em muitas das referéncias bibliograficas
textos que analisam o fendmeno da rivalidade entre Brasil e Argentina. Muitos dos escritores
afirmaram que tal ocorréncia é recente, oriunda especialmente a partir dos anos 1990 com a

cria¢do de perioddicos especializados, como o argentino O/é e brasileiro Lance!

(HELAL: 2011a). Nossa proposta a ser enunciada estd longe de ser uma réplica aos
argumentos de Ronaldo Helal, por exemplo. Trata-se de propor outra perspectiva de analise
do problema, isto é, visamos analisar como, com o passar dos anos, a relagdo entre brasileiros
e argentinos e, num sentido mais regional, entre gauchos e paulistas, se deu através de

confrontos especificos na Taga Libertadores da América.

Com relacdo as datas analisadas, selecionamos um total de 12 jogos a partir da visdo
dos quatro jornais brasileiros ja citados anteriormente. As pelejas sdo (com os nomes em
negrito representam os vencedores do confronto): Santos VS Boca Juniors (final 1963);
Estudiantes VS Palmeiras (final 1968); Independiente VS Sao Paulo (final 1974);

Grémio VS Estudiantes (semifinal 1983); Independiente VS Grémio (final 1984); Sao
Paulo VS Newell’s Old Boys (final 1992); Vélez Sarsfield VS Sao Paulo (final 1994);

Boca Juniors VS Palmeiras (final 2000); Boca Juniors VS Santos (final 2003); Boca
Juniors VS Grémio (final 2007)20; Corinthians VS Boca Juniors (final 2012); e

Internacional VS Sao Paulo (final 2006). A maioria dos duelos consistiu em partidas de ida e
volta; entretanto também houve casos em que foi necessario um terceiro jogo ou em que foi
escolhido (como as finais de 1968 e 1974) e uma ocorréncia em que foi analisado somente um

jogo (a semifinal de 1983).

Procuramos encontrar a partir dos discursos enunciados nos meios de comunicagdo impressos
a construcdo de tradicdes imaginadas que recebem um grande respaldo “cientifico” de
jornalistas e comentaristas. Em suma, buscamos explicitar como os brasileiros identificam os
argentinos (e, num panorama regional, como os paulistas identificam os gauchos, e vice-
versa) a partir destes esteredtipos caracteristicos do futebol, e ndo necessariamente buscar em

uma andlise cronoldgica a partir de quando se iniciou tal rivalidade. Vale ressaltar também

do Povo frente ao Didrio Gaiicho deu-se somente no ano de 2010.

20 vale ressaltar que analisamos também neste periodo um caso especifico apresentado de forma totalmente
inesperada em nossa pesquisa: uma acusacdo dos meios de comunica¢do gatichos a um radialista paulista que,
um dia antes da partida de volta da semifinal da Copa Libertadores entre Santos e Grémio na Vila Belmiro,
ofendeu publicamente os gatuchos, chamando-os de “bandidos” e “bichonas” (Em Correio do Povo, 06/06/2007).
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que escolhemos abordar somente alguns jogos entre os previamente selecionados a fim de
elaborar uma analise mais precisa nos principais acontecimentos desta relacdo entre ora
brasileiros e argentinos, ora paulistas e gatichos. Isso ndo significa que as outras decisdes
tenham sido excluidas da nossa discussdo; entrementes, por estas ndo conterem
acontecimentos t30 marcantes quanto em outras, optamos por apropria-las numa interpretagio

historica dos confrontos.

“Nos e Eles”: Consideracoes sobre a formacio da imagem do futebol argentino

O encontro de brasileiros e argentinos é sempre um momento especial no
futebol mundial. A rivalidade ¢ muito grande e qualquer vantagem de um
sobre o outro ¢ motivo de grande comemoragdo. E o que acontece na Taga
Libertadores da América.”’

O Grémio esteve com a vitdria nas maos, no “caldeirdo” de La Plata, ontem
a noite. Mas depois de tirar uma vantagem no marcador de 3 x 1, diante de
um Estudiantes com apenas sete jogadores em campo (argentinos tiveram
quatro expulsos), o time gatcho acabou cedendo o empate em 3 x 3 (...) Foi
um jogo dramatico, nervoso, com muita confusdo ¢ agressdes de parte dos
argentinos, que mais uma vez, em batalha decisiva, impuseram seu estilo.*?

Quando nos referimos ao futebol, a rivalidade entre Brasil e Argentina €, sem duvida,
uma das mais intensas e mais lembradas de todas neste esporte. Pelo menos alguma vez na
vida nds, brasileiros, ja ouvimos frases como “ganhar € bom, mas ganhar da Argentina é

muito melhor”?

, ou entdo piadas ou comentarios (diversas vezes preconceituosos) contra os
famigerados “hermanos” em propagandas, em programas televisivos, entre outras formas de
comunicacio’’. O que muitas vezes é visto como uma “brincadeira saudavel” por parte de
alguns €, na verdade, a fundamentagdo de um “tipo ideal” de um Outro argentino; e nesta
relacdo de alteridade sdo fundados padrdes de comportamento que estardo associados ao
vizinho no imagindrio do brasileiro. Como veremos, alguns intelectuais buscaram

compreender o surgimento e a consolidacdo desta relacdo entre os dois paises a partir do

> Em Estado de Sdo Paulo, 22/08/1994.
22 Em Zero Hora, 10/08/1983.

Uma das célebres frases atribuidas ao comentarista televisivo Galvdo Bueno.
* Um exemplo recente sdo as piadas referentes ao novo Papa Francisco I, que € argentino. Do lado brasileiro,
podemos destacar a repercussdo da fala da presidenta Dilma Rousseff sobre tal escolha: “o papa é argentino, mas
Deus ¢ brasileiro.”. Os argentinos responderam com um grupo de comediantes fazendo uma muisica debochando
dos brasileiros, que num trecho da “Cumbia papal” (nome da musica) diz: “Brasilero, brasilero, que amargado se
te ve, Messi, Maradona y Pancho, son mas grandes que Pele (...) la misa no es con caipirinha, comulgamos con
fernet.”. Os sites com tais noticias estdio disponiveis em, respectivamente:
http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2013/03/130320 dilmapapa_deusbrasileiro_mm_dt.shtml e
http://www.opovo.com.br/app/maisnoticias/tecnologia/2013/03/20/noticiastecnologia,3025714/afp-parodia-
argentina-sobre-o-papa-debocha-dos-brasileiros.shtml




confronto direto entre as sele¢Ges nacionais e a repercussdo destas partidas nos meios de

comunicacdo impressos de ambos os paises.

Dessa forma, podemos acreditar que o socidlogo Ronaldo Helal (HELAL, 2011b), ao
aproximar-se de uma afirmagdo em que o “olhar-sobre-o-Outro-argentino” € uma “tradigéo
inventada”, identifica-se mais pela consolidagdo de tais termos no imaginario dos jornais
brasileiros. Outro ponto em que podemos aproximar Helal de nossa discussdo € quando nos
referimos a inexisténcia de uma identidade propria do argentino. Em outras palavras, quando
ele recorda que o estilo de jogo portenho apresenta (segundo os jornais brasileiros) ora
caracteristicas tipicas de uma escola “sul-americana” (com muitos dribles, jogadas
individuais, em suma, jogo bonito), ora semelhancas com a escola “europeia” de futebol
(focado na disciplina tatica, mais defensivo, em suma, futebol-for¢a); podemos associar isso
também a forma como os jornais se referem ao comportamento das torcidas e das
agremiagOes argentinas, sempre os classificando ora como, respectivamente,

“violentas” e “catimbeiras”, ora como “fanaticas” e “talentosas”” .

Esta indefini¢do vai de encontro também com a questdo da crise da “modemidade” no

futebol argentino, apresentada pelo sociologo Pablo Alabarces em seu livro Fithol y Patria.

Quando o Estudiantes de La Plata sagra-se tricampedo consecutivo da Taca

Libertadores da América (1968, 1969, 1970) com o “moderno” projeto — muito associado
também ao momento de transi¢do politica da Argentina peronista para uma ditadura — da
pratica de um futebol menos técnico e individual, para um futebol mais tatico, mais
disciplinado, mais fisico (e entendemos “fisico” também como mais “violento”, mais
“desleal”), ou simplesmente o anti-fiithol, esta mesma equipe representara a idealizacdo da
imagem do argentino. Tal classificagdo repercutird nos relatos recolhidos das decisdes de
1974 e 1983 (Sdo Paulo x Independiente e Grémio x Estudiantes, respectivamente), onde é
possivel notar a presenga de: violéncia por parte dos jogadores e da torcida; jogo “feio”, com
muito mais valorizacdo de algo que se aproxima mais do ensinamento latino mens sana in
corpore sano (que sera incorporado inicialmente pelo Grémio e depois pelo futebol gatucho,
como veremos no proximo subtitulo) do que do fiithol criollo em si (que, por sua vez,

aproxima-se demais do jogo bonito brasileiro). Ou segundo Alabarces:

> Com relacdo ao fanatismo dos torcedores, vale destacar uma passagem de um jornal paulista do ano de 1968,
no confronto entre Estudiantes e Palmeiras: “A torcida do Estudiantes é de causar inveja a corintiana. A tarde ja
comecaram a desfilar pela cidade com bandeiras do clube (...). Além de gritar, os torcedores (...) cantavam
(...)-Quando o Palmeiras entrou em campo houve muito mais aplausos do que vaias. Na vez do time da casa, o
estadio quase caiu.”. Ou seja, dos termos utilizados para a classificagdo dos argentinos, o mais antigo é o
fanatismo de seus torcedores. Em O Estado de Sédo Paulo, 03/05/1968.




La alianza es clara: novedad — juventud, fortaleza, disciplina, dinamismo,
vigor, entereza espiritual y fisica — mas humildad (...). Los valores de
Estudiantes son los mismos que la dictadura en el poder reclama a todos los
ciudadanos argentinos: el gobierno militar del dictador Ongania es una
alianza entre sectores conservadores y ultracatolicos (...). La Copa

Libertadores de 1968, finalmente ganada por Estudiantes, aparece un nuevo
epiteto, en este caso peyorativo: anmti-fiithol. La procedencia es clara: la
tendencia a hacer de los partidos por las Copas verdaderas batallas campales,
con heridos y expulsados como saldo (...) sumado al estilo aspero y
luchador de Estudiantes. (ALABARCES, 2008, p. 97)

Em suma, o futebol argentino apropria-se nas décadas seguintes do modelo
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“moderno”, “nacional” e “vitorioso” da equipe de La Plata, o que fomentara material

“cientifico” aos jornalistas brasileiros que afirmam o comportamento “natural” do argentino
de ser “catimbeiro”, “violento”, “pouco técnico”, “retranqueiro”, como vimos nos termos
lembrados anteriormente. Apoiados em exemplos historicos, como a famigerada “Batalha de
La Plata” de 1983, os meios de comunica¢do nacionais “inventam a tradicdo” (HOBSBAWN;
RANGER: 2008) de que todo e qualquer jogo contra argentino sera feio, tenso, violento, duro,
entre outras caracteristicas geralmente associadas a comportamentos hostis. Em contrapartida,
estas ndo sdo ocorréncias unanimes, havendo em alguns jogos o reconhecimento e a
superioridade do desempenho da equipe argentina, ou entdo a admiracdo da forma de torcer
(que transforma o estadio em um “caldeirdo”); no entanto, na maioria das vezes é possivel
identificar termos pejorativos aos argentinos antes dos dias de jogos, o que indica um “pré-

conceito” do comportamento deste Outro.

Em outra perspectiva, os argentinos sdo também “estrangeiros”, segundo critério do
socidlogo alemdo Georg Simmel. Com efeito, eles sdo “estrangeiros” uma vez que ndo possui
vinculos sociais propriamente com os brasileiros, mantendo-se numa relagdo constante de
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proximidade e distancia; logo, o argentino ndo possui um “solo”, uma classificacdo fixa
(tomando como ponto de partida o territorio brasileiro), mas sempre caracteristicas flexiveis
que, dependendo do momento, o aproximam ou o distanciam do brasileiro. Segundo Simmel:

O estrangeiro ¢ visto e sentido (...) de um lado, como alguém absolutamente
mével. Como um sujeito que surge de vez em quando através de cada
contato especifico e, entretanto (...) ndo se encontra vinculado
organicamente a nada ¢ a ninguém, nomeadamente, em relacdo os
estabelecidos parentais, locais e profissionais. (SIMMEL, 2005, p. 267)

Podemos ter como exemplos de distanciamento aqueles eventos relacionados aos
acontecimentos dos jogos de 1974 e 1983, onde houve uma grande tensdo de ambas as partes,

com mengdes a “barbarie” (como em 1974) e a “violéncia” (como em 1983). Mas temos
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também exemplos de aproximagdo com o Outro, como a admiragdo pela “bravura”
demonstrada pelo Estudiantes de La Plata em 1983 nos jornais gatichos e admiragéo constante
do apoio dos torcedores argentinos as suas equipes. Tais caracteristicas serdo marcantes nos
discursos de técnicos gatchos para montarem suas equipes, como o caso de Felipdo, treinador

do Palmeiras em 2000 que cobrava de sua equipe:

Jogar com o espirito ¢ a garra do futebol argentino (...). “Na hora da partida,
eles devem apresentar a tradigdo do futebol argentino que todo mundo
conhece”, prevé Scolari. “Se tivermos a mesma forga, aliada a nossa técnica,

teremos chances de conquistar o titulo.” (...). Scolari quer também o

. 26
Palmeiras com um futebol sem “firulas™.

E, como veremos no capitulo seguinte, ao destacarmos a relacdo existente entre o Rio
Grande do Sul com estes paises fronteiri¢os, havera uma aproximag¢do do conceito de

“comunhdo de destino” descrito por Otto Bauer quando este se refere a fundagdo de uma
possivel “comunidade cultural” (BAUER: 2005). O depoimento do antropélogo Ruben

Oliven pode nos indicar o interesse rio-grandense nesta associa¢do com os paises vizinhos:

Do mesmo modo, o renascimento do interesse pelas coisas do Rio Grande
do Sul pode ser visto como a afirmagdo de uma identidade regional ndo mais
em termos de um separacionismo, como na tradi¢do farroupilha, mas
enquanto expressdo de distingdo cultural em um pais em que os meios de
comunicagdo de massa tendem a homogeneizar a sociedade culturalmente a
partir de padrées muitas vezes oriundos da zona sul do Rio de Janeiro.
(OLIVEN, 1986:p.91)

“Nos e... N0s?”: Perspectivas regionais em um torneio internacional

Time macho esse. Macho a gaucha. Macho de fazer argentino morrer de
inveja. Macho como honra a tradi¢io do Rio Grande. Macho!?’

Eles que se separem do Brasil. Vdo virar Argentina, virar o que quiserem.
Eles dizem que o Sul é o meu pais. Pois vdo ser outro pais. Vao virar o pais
das bichonas. Nao servem para ser brasileiros, sdo bandidos, nio sdo gente.®

Este subtitulo se iniciara com uma breve apresentacdo sobre a especificidade do
futebol gaucho em relacdo ao futebol brasileiro numa forma geral. A produgao da cultura de

uma regido “periférica” apresenta uma produ¢do muito mais intensa do que as regides

“centrais”, com o intuito de “blindar” tradi¢des especificas, através da fundagdo de
institui¢des culturais (como os CTG — Centro de Tradi¢des Gauchas — e o MTG — Movimento

Tradicional Gatcho), festivais populares que remetem ao folclore, preservacdo da cultura

2 Em O Estado de Sédo Paulo, 17/06/2000.
27 Em Correio do Povo, 17/08/2006.
8 Em Zero Hora, 07/06/2007.



através de leis®, o proprio futebol e, em ocasides extremas, a criacdo de grupos separatistas’’.
Caracteristicas tais que ddo respaldo a teoria de que o Rio Grande do Sul — e suas equipes de
futebol — seja uma tipica “comunidade imaginada”, devido a larga produgio cultural efetuada
por intelectuais e consumida (e sustentada) principalmente pela classe média desta regido
(ANDERSON: 2008). Para reforcar esta afirmac¢do, é importante citarmos o antropologo

Ruben Oliven, que afirma sobre o consumo destas “coisas gatichas™:

A proliferacdo de “coisas gatchas” coloca algumas questoes: a existéncia de
um mercado urbano de bens simbolicos gatchos, a definicdo do que ¢
cultura gatcha, e a apropriacdo desta ultima e sua transformagao em traco de
identidade social. (OLIVEN, 1986, p. 81)

Para isso, utilizamos como base acontecimentos futebolisticos que sdo relevantes para a
percepgdo desta relagdo de alteridade entre gatichos e paulistas, como os confrontos entre Sao
Paulo e Internacional pela final da Copa Libertadores de 2006 e um jogo valido pela semifinal
da edi¢do de 2007 deste mesmo torneio entre Santos e Grémio. Nestes, pudemos identificar a
intensa produgdo e reproducdo imaginada de aspectos relacionados ao outro gragas a
interpretacdo das narrativas dos jogos presentes nos meios de comunicagdo impressos tanto
de Sao Paulo, quanto do Rio Grande do Sul.

Existem, portanto, elementos que auxiliam na compreensdo da “invencdo de
tradicoes” gatchas, levando em consideracdo principalmente o futebol. As varias perspectivas
sobre o Outro numa esfera regional também pode ser efetuada; e notamos que ha um grande
interesse dos rio-grandenses na “blindagem” desta sua cultura “periférica” e a luta para
impedir que esta seja “contaminada” pelo “centro”, a0 mesmo tempo em que este mesmo

“centro” — ou seja, o resto do Brasil — reconhega esta escolha pela diferenciagdo. Para tais

2 As leis que podemos citar aqui sdo aquelas que “Oficializam como traje de honra e de uso facultativo em
solenidades publicas, para ambos os sexos, a indumentaria denominada “PILCHA GAUCHA”.”. Este trecho faz
parte do Projeto de Lei 806/2007 que esta tramitando na Camara dos Deputados, a fim de que os deputados
possam trajar tal uniforme que consiste para os homens em: “botas, bombacha, guaiaca, com ou sem faixa,
camisa, colete, casaco ou jaqueta, e lengo”. E para as mulheres: “saia e blusa ou saia e casaquinho ou vestido
comprido, saia de armacdo, bombachinha, meias e sapatos.” (PL 806/2007). Ja ha uma lei estadual que oficializa
tal traje no Rio Grande do Sul, sendo que a legitima “Pilcha” ¢ considerada “somente aquela que, com
autenticidade, reproduza com elegéncia, a sobriedade da nossa indumentaria histdrica, conforme os ditames e as
diretrizes tragadas pelo Movimento Tradicionalista Gatcho.”. Trata-se da Lei Estadual n® 8.813/1989 da ALRS.
Os textos originais da PL 806/2007 e da Lei 8813/1989 estdo disponiveis nos respectivos /inks:
http://www.camara.gov.br/proposicoesWeb/prop_mostrarintegra;jsessionid=A238CCB91BE9F43F0273CE7
90EB3E897.nodel?codteor=454156&filename=Tramitacao-PL+806/2007 e
http://www.al.rs.gov.br/legis/M010/M0100099.ASP?Hid_Tipo=TEXTO&Hid_TodasNormas=19552&hText
0=&Hid_IDNorma=19552

* Outra caracteristica que podemos sublinhar € a recriagdo da propria imagem do “gaticho” que, como
sintetizara o historiador Carlos Guazzelli, “De um significado inicial, em fins do século XVIII, de fora-da-lei e
paria social, “gaticho” passou a identificar os pedes das estancias e, mais tarde, mercé de um longo processo no
qual foram fundamentais os intelectuais, praticamente todos os rio-grandenses passaram a ser identificados como

“gauchos”. E essa identidade de “nds gatichos” é posta em contradi¢do a “eles”, que ndo sdo “gauchos” [os
brasileiros].” (GUAZZELLI: 2000).



“tradicionalistas”, ¢ fundamental manter-se distante das mudancas culturais ocorrentes no

pais. “Por isto”, afirmara Ruben Oliven,

um elemento recorrente no discurso tradicionalista ¢ a referéncia a ameaca
que pairaria sobre a integridade da cultura gaucha. Os tradicionalistas
construiram a figura de um gaticho, frequentemente retirado do tempo e do
espago, a quem passam a “defender” e considerar como sendo o legitimo
representante dos valores do Rio Grande do Sul. A construgdo social da
identidade deste gatcho cristalizado ¢é feita a partir do passado, ndo sendo
passivel de grandes modificacdes. (OLIVEN, 1986, p. 82)

r

Ou seja, a constru¢do desta alteridade é oriunda de um grupo composto por
intelectuais e uma classe média que, ao mesmo tempo em que fabrica este produto, também o
consome. Para participar de tal “comunidade imaginada” requer-se um minimo de “capital
cultural” (BOURDIEU: 2011) que somente os individuos de determinada classe sdo capazes
de possuir’’. Vale lembrar: a comunidade é imaginada, mas jamais imagindria, ou seja,
existem tragos culturais que possibilitam a existéncia dela. Por exemplo: o Movimento
Tradicionalista Gaticho e os Centros Tradicionalistas Gauchos. A fundacdo do MTG e, logo
depois, dos CTG, auxiliam na constru¢do do imaginario do gaucho como sendo o “tipo ideal”
do rio-grandense. A socidloga Caroline Luvizotto afirmara que tais institui¢des permitem que
os gauchos se reconhecam como um grupo social distinto dos “Outros”, que seriam oS

brasileiros:

A ideia de pertencimento nacional se esvai em fragmentos soltos, ndo
assumindo proporgdes significativas na relagdo com o povo brasileiro € com
a ideia do Brasil-Nagdo. Ja a identificagdo com o estado do Rio Grande do
Sul, com o ser gatcho, assume proporg¢des consideraveis, encontradas em
todas as geracdes. Trata-se de representacdes herdadas historicamente ¢
mantidas como um elemento demarcador na relagdo com o restante do Pais.
(LUVIZOTTO, 2009, p. 85)

Ideia de distingdo que esta intrinsecamente relacionada com os discursos produzidos
pelos meios de comunicacdo impressos sobre o “Outro” brasileiro nos jogos selecionados
envolvendo clubes paulistas e rio-grandenses. Dentre as possibilidades apresentadas, uma que
merece destaque € a ideia do bairrismo. O colunista do jornal gaucho Zero Hora, Wianey
Carlet, escrevera sobre como uma resposta a repercussdo dos termos que o radialista Pedro
Ernesto Denardin (da Radio Gaticha, uma das mais populares do Rio Grande do Sul) proferiu

na transmissdo do primeiro jogo da final, que terminou na vitéria do Internacional de Porto

31 «A novidade ¢ constituida pelos jovens das cidades, em boa parte de classe média, que faz pouco tomam
chimarrio, vestem bombachas e curtem musica gatcha, habitos que perderam o estigma de grossura (...). Como
o Censo de 1980 mostra que 68% da populagdo do Rio Grande do Sul vive em situagdo urbana, este mercado
esta concentrado em cidades.” (OLIVEN, 1985, p. 81)
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Alegre sobre o S@o Paulo no estddio do Morumbi, termos estes com forte referéncia ao

bairrismo™. Segundo Carlet:

Somos todos bairristas, em igual intensidade (...). La [em Sao Paulo] como
aqui, somos muito parecidos. Embora, bairrismo seja marca na paleta de
gaucho. Quem mandou o Rio Grande do Sul amarrar cavalos em obelisco
alheio egnfrentar o restante do pais, por 10 anos, a rebencacos ¢ golpes de
pelego?

3 para justificar que o gaucho ¢ diferente dos

O texto utiliza-se de termos “nativos
outros brasileiros justamente por este bairrismo mais concentrado. Podemos relacionar esta
afirmacdo de Carlet com a “cultura de resisténcia” tipica do Rio Grande do Sul como uma
tentativa de “blindar” esta produg¢ao cultural “periférica”. Nasce dai, como veremos em breve,
uma “comunidade imaginada” através da fundacdo de um “vernaculo” tipico, da “invengéo de
tradices” por intelectuais e, finalmente, devido a propagacdo deste “tradicionalismo” gragas

aos meios de comunicacio.

Bairrismo este que adquire propor¢des transnacionais também a partir dos discursos
salientados pelos jornais gatichos em 2007, ano em que os dois clubes da capital, Grémio ¢
Internacional, estavam disputando as fases finais da Copa Libertadores e da Recopa Sul-
Americana, respectivamente. Ou seja, a capital do Rio Grande do Sul era vista como “A Porto

Alegre do futebol”, titulo desta edigdo especial sobre o futebol gatucho:

Quem for buscar as origens do estilo e da forca que (...) continuam
empurrando os grandes times gatichos para as vitdrias ¢ os titulos vai chegar
a pelo menos duas vertentes. Uma delas foi citada pelo técnico Mano
Menezes, finalista da Libertadores (...): a vizinhanga com argentinos e
uruguaios. Foi ela que moldou o estilo, juntando a técnica do futebol do
continente com a forga e a competigdo platina. A segunda (...) € lembrada a
todo momento (...): a irresistivel rivalidade. E ela que sempre move a Dupla
porque o torcedor ndo perdoa ficar para tras.’

32 0 discurso do radialista foi: “O Inter liquida o S3o Paulo. O Inter rasga a camisa do S3o Paulo e pisa em cima
dela! O Inter humilha o campedo do mundo! O campedio do mundo destrogado pelo futebol do Internacional!
Um campedo do mundo que comeca a morrer definitivamente nas cores vermelha e branca do time colorado, da
gauchada de vermelho! O gol de Sébis, o menino de Erechim: cara de gaticho, pinta de gaticho, roupa de gatcho,
parece gaucho e o Inter é gaticho!”. Nele, podemos comprovar o que um jogador do Internacional dira dias apos
este jogo em uma entrevista, um sentimento de insatisfacdo e desapontamento: “A midia paulista ndo estd nem ai
com a gente”. Em Zero Hora, 13/08/2006. O discurso representa uma tentativa do futebol do “periférico” Rio
Grande do Sul superar o futebol do “centro”, do “campedo do mundo” (destacado diversas vezes pelo radialista a
fim de mostrar a grandeza do futebol rio-grandense) Sao Paulo, simbolo (naquele momento) do “centro” Brasil.
3A narracdo esta disponivel no /ink: http://www.youtube.com/watch?v=EF425fEvAol
Em Zero Hora, 16/08/2006.

* Ocorreu o seguinte evento neste episédio citado por Wianey Carlet: Durante a Revolugio de 1930, os
cavalarianos do Rio Grande do Sul amarraram seus cavalos no obelisco do Rio de Janeiro, simbolizando o fim
do Estado Oligarquico. E tal ocorréncia remete a outro episodio histérico: em 1820, os caudilhos artiguistas
Francisco Ramirez e Estanislao Lopez fizeram o mesmo no obelisco de Buenos Aires apds uma vitdria sobre os
portenhos.

% Em Zero Hora, 09/06/2007.
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E evidente a aproximacio do gatucho com os “estrangeiros” Uruguai e Argentina; tal
depoimento nos recorda também da fala do gedgrafo Gilmar Mascarenhas sobre o
“difusionismo” do futebol por vias platinas (MASCARENHAS, 2000). Foi desta alianga que
o futebol rio-grandense montou seu estilo de jogo, adquirindo “a forca e a competicio
platina”, o que podemos traduzir em termos como ‘“ra¢a” e “garra”’. E essa “aproximacio
gaucha” € muito mais constante e intensa do que a “aproximagdo paulista” sobre este
“estrangeiro” argentino. Os olhares sobre o Outro sdo diferentes, o que proporciona relacdes
sociais mais ou menos “proximas”. E a segunda vertente é ainda mais interessante: ou seja, a
rivalidade entre duas equipes tradicionais do Rio Grande do Sul e do Brasil (a saber, Grémio
e Internacional) faz o futebol gaticho crescer e se intensificar cada vez mais, tomando o lugar
de protagonista no cenario nacional e que corresponde, acima de tudo, a luta quase
messidnica do gaticho pela compreensibilidade do resto do Brasil.

O gaucho, por outro lado, faz questdo de mostrar seu “distanciamento periférico” com
0 “centro”, com o pais, e ndo esconde isso em suas formagdes culturais e até mesmo
ludopédicas. Em outra edicdo especial dedicada as glorias adquiridas pela dupla porto-

alegrense, encontramos outro depoimento interessante no texto “Futebol é coisa nossa”:

O futebol é um dos aspectos pelos quais os gaiuchos manifestam uma certa
rabugice em se assumir brasileiros (...) o gaucho faz questdo de marcar
diferenca entre ele ¢ os demais reforgando a ideia do “jeito gaucho” de jogar.
A saber: forca, marcacdo, chutdo pra frente se necessario ¢ vitoria
pragmatica nem que seja por meio a zero — uma certa identidade que o
gaucho vai buscar nos seus vizinhos argentinos. *°

Logo, o problema inicial que o Rio Grande do Sul aparentava apresentar era
sintetizado por estar “longe demais das capitais™®’. Entrementes, também ha um interesse para
que permaneca este distanciamento e a diferenciacdo com o restante do pais. Relagfo esta que
pode atingir tragos até de antagonismo, como vimos no futebol: enquanto o Rio Grande do
Sul orgulha-se de apresentar um estilo de jogo muito mais proximo do anti-fiithol, os
brasileiros admiram um futebol jogo bonito, com mais ataque e individualidade (futebol
“firula”, termo pejorativo utilizado pelo treinador gaticho Felipdo enquanto este treinava o
Palmeiras em 2000) e menos defesa e coletividade (futebol “pegada”, para lembrarmos o
atacante e capitdo do time do Internacional, Fernanddo, em 2006). A relagcdo entre gatcho e
brasileiro trata-se de uma intensa “inclusio e exclusdo” de valores, e com isso é produzida e
reproduzida a imagem de ambos — tanto do brasileiro, quanto do gaucho —, conforme

Luvizotto nos lembra:

36 Em Zero Hora, 10/06/2007.

Referéncia ao disco de uma das bandas de rock mais conhecidas do Brasil e originaria do Rio Grande do Sul:
os Engenheiros do Hawaii.
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O “brasileiro” é o outro, o estranho, o distante que ndo faz parte daquele
espago ¢ daquelas relagdes. Fala-se desse outro sem receios, é permitido
fazer criticas, acusar ¢ nominar: “O ‘brasileiro’ ¢ lento, safado, preguigoso”.
Quando a referéncia se aproxima do universo local, essas caracteristicas
assumem outros sentidos, outras representagdes: “O povo gaicho ¢é
trabalhador, esfor¢ado, guerreiro. Eu moro aqui, eu sou daqui”, um discurso
que exclui e inclui. (LUVIZOTTO, 2009, p. 85)

Consideracoes Finais

A Argentina é o nosso eterno outro (...). Brasil e Argentina encaram um ao
outro como quem se¢ mira num desses espelhos deformadores de parque de
diversdes (...). O “outro” causa admiragdo e repugnancia a0 mesmo tempo.
Os argentinos escarnecem da nossa bagunca fundamental, da nossa
ignorancia, da nossa falta de sentido coletivo. E o jeito de disfarcarem a
inveja do que ha em nos de sensual, espontaneo e livre. Da mesma forma,
abominamos a arrogancia argentina, seu pretenso europeismo, o formalismo
de sua classe média ¢ elite — ¢ escondemos a inveja de sua arraigada cultura

I3 [T L)

(...). Nao existe “0” argentino, assim como ndo existe “o0” brasileiro — s6 em
piadas. Mas ha tracos de temperamento difundidos de cada um dos lados da
fronteira.™®

Neste texto apresentamos algumas caracteristicas principais dos olhares sobre o
“Outro” dos meios de comunicagdo brasileiros e a imagem que € construida do “Eu” a partir
destas reproducoes. Em poucas palavras, registramos uma “busca por identidades” efetuada
pelos jornais através da interpretacdo destes. Notamos que ha diferentes perspectivas de
alteridade com o argentino a partir da analise dos textos jornalisticos; tipificacdes que ora o
qualificam de maneira positiva, ora de forma negativa, o que dara, por fim, uma criagdo no
imaginario do brasileiro sobre este “estrangeiro” que, vale repetir, encontra-se numa relagio

flexivel de distanciamento e aproximacao.

Mas, dentre estes pontos, vale destacar a maleabilidade que os termos adquirem
quando os meios de comunicagdo se referem aos argentinos. Uma palavra muito comum na
classificacdo deste “Outro” é a “catimba”, ou seja, a utiliza¢do de artificios desleais para
retardar o prosseguimento da partida. No entanto, quando esta atitude — “Unica e exclusiva”
dos argentinos — € praticada por brasileiros, ela adquire novos ares, e torna-se uma “inocente”
“malandragem”. Tal mudanca nos indica também a mutabilidade que os costumes apresentam

e, segundo Helal e Lovisolo:

A “catimba” quando feita por brasileiros ¢ narrada no Brasil como
“malandragem”, como algo positivo, mas para falar da “catimba” dos
argentinos o tom ¢ moralista, como “deslealdade”. (HELAL;

LOVISOLO, 2007, p. 10)

3 Em O Estado de Sédo Paulo, 23/06/2007.
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Em suma, da mesma forma que os argentinos sdo “catimbeiros”, “arrogantes”,
“violentos” em uma ocasido, pontos exibidos com orgulho pelos jornais como se isto nio
houvesse no Brasil; em outro periodo eles podem ser “talentosos”, “determinados” (entenda
como ‘“ragudos”), “apaixonados” pelo futebol, as vezes até mais do que nos, brasileiros,
conforme vimos o comportamento de seus torcedores segundo o olhar da imprensa brasileira,
e sdo nestas caracteristicas que os admiramos e lamentamos ndo possuir. E estas
especificidades sdo perceptiveis através dos meios de comunicagdo e a cobertura efetuada por

estes numa competi¢do internacional da grandeza da Copa Libertadores da América.

E, claro, a admira¢io e o repudio a estes “estrangeiros” sdo dados de maneiras
diferentes pelos jornais de cada regido. De um lado, nos periddicos de Sdo Paulo, os
argentinos sdo caracterizados, na maioria das vezes, com termos negativos e que promovem
um distanciamento maior deles. Por outro lado, os tabloides rio-grandenses veem seus
vizinhos de fronteira muito mais proximos do que o “centro” do Brasil; logo, os termos que
denotam comportamentos “caracteristicos” dos argentinos sdo carregados de entoagdes

positivas.

Caracteristicas estas que podem ser justificadas a partir do longo discurso de “crise”
fomentado pelas instituigdes culturais rio-grandenses, como no caso emblematico do amistoso
de 1972 entre a selecéio brasileira e o combinado gaticho em Porto Alegre apresentado por

Carlos Guazzelli, que afirma:

A situacdo de “crise” ¢ fundamental na conformagdo de um antagonismo
entre o Rio Grande ¢ scus interlocutores. As “crises” (...) sdo normalmente
atribuidas a motivos externos ao Rio Grande, gerados no ambito dos que se
aproveitam dele e ndo retribuem os beneficios alcancados, o que muitas
vezes ¢ diretamente associado ao Estado nacional, controlado por “eles”.
“Eles” sdao contrapostos a “nods”, o que exige a criagdo de uma “identidade”
entre “nds” (...). A “nostalgia” remete a esse passado no qual o Rio Grande
fez valer a sua for¢a contra os inimigos fronteirigos ¢ em favor de uma
entidade magna (...) resgatando-se um papel de proa como defensor primeiro
da propria nacionalidade (...) esta ¢ usada para mobilizar a “identidade” de
todos para o combate da “crise”. (GUAZZELLI, 2000, p. 22)

A partida, que terminou empatada por 3 a 3, apresentou aspectos dignos de serem
lembrados em nossa discussdo. Tudo comegou devido a nio escalagdo de um jogador rio-
grandense para um amistoso da selegdo brasileira apds a Copa do Mundo de 1970. Zagallo,
até entdo técnico da selecdo, ndo chamou o lateral gremista Everaldo. Tal ocorréncia

provocou a ira dos rio-grandenses que, na figura da Federagdo Gaucha de Futebol, convocou



o “amistoso”. Era a exemplificacdo dos discursos de crise, nostalgia e identidades postos em
pratica. O jogo fora marcado por gestos “antipatridticos” foram perceptiveis durante o jogo:
os torcedores “gatchos” vaiaram o Hino Nacional e a entrada em campo dos jogadores
“brasileiros”. Ademais, bandeiras do Brasil foram queimadas no interior do estadio, além de
haver uma grande quantidade de bandeiras do Estado do Rio Grande do Sul. Cada vez que um
jogador da selecdo brasileira tocava na bola, era vaiado, ao ponto de quando Jairzinho marcou
um gol para a selegdo brasileira, correu em dire¢do a torcida mostrando a camisa amarela do
Brasil, o que provocou uma furia ainda maior nos torcedores. Torcedores estes que eram em
sua maioria colorados e gremistas, que se mostravam unidos por uma causa maior que a
rivalidade regional: o proprio orgulho da regido.

O distanciamento do “centro” Brasil ¢ uma forma de defender as “tradi¢cdes”

gauchescas. Ao mesmo tempo, ha uma tentativa de aproximagdo com este “centro” nos

discursos de “nostalgia” exprimidos no tradicionalismo rio-grandense, como o Estado que

“escolheu” ficar do lado brasileiro. Ademais, nota-se que o futebol incorpora este discurso
efetivado pelas institui¢des responsaveis por consolidar uma imagem do “tipo ideal” gatcho
(como os CTGs). Ha, portanto, as caracteristicas necessarias para afirmarmos que o

Rio Grande do Sul € uma “comunidade imaginada” (ANDERSON: 2008) e que o futebol — e,
especialmente, os meios de comunicacdo que cobrem este esporte — auxilia na consolidagio
destas imagens produzidas e reproduzidas incessantemente por estes grupos sociais, através
da teatralizacdo deste espetaculo, transformando-o num palco de conflitos e guerra, onde os
acontecimentos histdoricos ressurgem a fim de oferecer respaldo para a superagdo do

adversario.
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